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	41.(1)人们消费的行为受消费心理的影响，消费者从性价比角度选择华为手机，这是求实心理主导的消费。
	（2）华为手机以世界为中心，推进全球化“本地化”战略，提供差异化产品和服务，启示企业要树立正确的经营

